La Bioferia de Eco-Logica

Peru y su aporte W)
a la diversidad

Por Cesar De la Cruz (*)

En Peru la mayoria de las experiencias comer-
ciales emprendidas por los productores ecolégi-
cos de manera individual fueron un fracaso: pa-
gos tardios, abuso de los comerciantes, falta de
valoracién de la condicién ecoldgica, mezcla de
productos convencionales con ecologicos, etc. Es
de esta constatacién, después de reuniones su-
cesivas de intercambios de experiencias, que sur-
ge la idea de abordar el mercado de una manera
organizada, y asi surge hace cuatro afios la aso-
ciacién de productores Grupo Eco-Logica Peru.

La Bioferia es una de las estrategias de desa-
rrollo de mercados locales para productos ecolo-
gicos desarrolladas por Eco-Ldogica Peru. Expe-
riencia que ha cumplido en diciembre pasado cua-
tro afos de accion permanente. La Bioferia reco-
gié experiencias anteriores desarrolladas por el
movimiento agroecoldgico peruano, las adopto e
innovo.

Los productores en la Bioferia, ademas de ofer-
tar sus productos, participan de diferentes formas
en latoma de decisiones de la organizacion y con-
duccion de la misma: a) agrupandose por rubros
de producto (hortalizas, frutas, transformados, etc.)
para coordinar mejor su oferta y proponer accio-
nes; b) asistiendo a los talleres periddicos de eva-
luacion y organizacion de la Bioferia; c) formando
parte del Comité de Observaciones, que vela por
el cumplimiento del reglamento de la Bioferia; y d)
cumpliendo con las diferentes tareas asignadas a
cada participante el dia de feria. Ademas, para
reforzar su caracter educativo, en la Bioferia se
cuenta con un area para realizar charlas, talleres,
demostraciones y funciones de teatro y titeres.

(*) Integrante de la Experiencia Eco-légica Peru

34 / BIODIVERSIDAD 39 / Enero de 2004

Debido a que en Peru aun no habia reglamen-
to nacional y por que los consumidores pedian un
nivel de garantia independiente y confiable de los
productos, dada la situacién que planteabamos
inicialmente —como consecuencia también de una
etapa de corrupcion intensa del pais en todos los
niveles, esferas y actividades—, se adopté, hasta
ahora, por la certificacion ecologica de reconoci-
miento internacional.

La construccion colectiva del “que hacer” de la
Bioferia, a través de sus talleres permanentes de
evaluacion y estructuras organizativas por rubros
de productos, es otra caracteristica base. Innova-
dora fue su forma de organizar la oferta de los
participantes, a través de la ficha de oferta, para
determinar quién lleva qué a la Bioferia. A través
de una ficha, se asigna un puntaje determinado a
cada participante en funcién de tres ejes: a) nivel
de certificacion (ecoldgico, en transicion, con aval
de organizacion de prestigio; b) nivel de organiza-
cion (miembro de Eco-Légica u de organizacion
nacional, de organizacion regional o local, produc-
tor individual); y c) forma de participacion en la
Bioferia (venta directa, a través de una organiza-
cion de productores o mediante un intermediario).
En funcion del puntaje —acordado colectivamen-
te- se determina el producto que cada participan-
te puede llevar.

Aparentemente, y en un primer momento, este
sistema de regulacion de la oferta iba en contra
del principio de la biodiversidad. Sin embargo, y
tal como se pensd, la diversidad ofertada se in-
crementd. Al cabo de 4 afos se pasé de ofertar
unos 100 productos a unos 350 de manera soste-
nida. ;Qué es lo que sucedio? Si antes habia 10
posibles oferentes de lechuga americana, pues



s6lo dos podian ofertarla, el resto tuvo que buscar
otras alternativas. Prestaron atencién asi a: las
papas nativas, el yacon, maca, hierbas medicina-
les diversas, nabos “silvestres”, miel, amaranto,
quinua, semillas de girasol, queso de cabra, acei-
te de oliva, pan de linasa, pisco y otros. En este
proceso de adquisicion de importancia de algu-
nos productos fue importante el dialogo con el
consumidor, tanto para conocer sus necesidades,
como para explicarles las bondades de los “nue-
vos” productos. Es en este sentido que la Bioferia
hace otro aporte a la diversidad. Ya que se vuelve
un espacio donde diferentes estilos de vida se
encuentran, se reconocen y valoran. Los agricul-
tores provenientes de diferentes regiones del pais
pueden dar a conocer su forma de vida, sus orgu-
llos y carencias, sus productos y esperanzas, al
poblador de la ciudad. Lo cual también expresa
sus necesidades y motivaciones. Es pues, un com-
partir la diversidad cultural, proceso que pasa por
conocer, entender y valorar.

La Bioferia se inserta dentro de una propuesta
mayor de desarrollo de mercados locales. Una pro-
puesta que pretende establecer una nueva rela-
cion entre productores y consumidores, una rela-
cion mas equitativa y solidaria. Una propuesta de
desarrollo de mercados locales donde: a) los pro-
ductores tengan control de la comercializacion, a
través de organizaciones funcionales, es decir,
adaptadas para la comercializacién; y b) el con-
sumidor sea un aliado vital, si esta informado,
educado y/o sensibilizado. Es esta Idgica la que
guia las diferentes estrategias de comercializacion
de Eco-Ldgica en la Bioferia, en sus espacios en
supermercado, e inclusive en las estrategias de
los socios que apoya, como la BioCanasta y la
BioTienda.

El 4° Aniversario fue una BioFiesta

Amigas y amigos, el sabado 13 de diciembre
se celebro el Cuarto Aniversario de la BioFeria
de Miraflores y, ciertamente, ésta fue una ver-
dadera fiesta. Se prepararon 400 ramitos de
rosa para agradecer a los clientes su respaldo,
un respaldo que ha hecho realidad el poder
cumplir otro aniversario. Mas de 600 familias
asistieron a hacer sus compras para Navidad y
brindaron con los organizadores y expositores
de la BioFeria. Al mediodia, como es costum-
bre, realizamos el sorteo de tres BioCanastas
entre los participantes. El sorteo, como todos
los afos, es aprovechado para conocer un poco
mas a los clientes, su antigliedad, su proceden-
cia y el medio por el cual se enteraron de la
BioFeria. La ‘encuesta/cupon de sorteo’ que
llenaron los asistentes arroja datos interesan-
tes. Cerca de un tercio de los asistentes (32%)
provenian de Miraflores y la gran mayoria -56%—
provino de otros 20 diferentes distritos, Otro dato
importante es cémo se enteraron de la BioFe-
ria: el 26% por la radio, el 14% por la TV, 6%
por revistas y periodicos, 4% por calendarios y
volantes; pero lo mas extraordinario, es que el
50% de los asistentes fueron invitados por otros
clientes de la BioFeria. Es decir, el éxito de la
BioFeria de Miraflores se debe en gran medida
a los propios consumidores, que al estar satis-
fechos con la calidad de los productos y con la
atencion, pasan la voz a sus amigos y familia-
res.
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